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1. Introduccioén

El afio 2014 es el punto de partida para la elaboracion de las Estrategias de Desarrollo
Local Participativo que supondran el marco de aplicacion del método Leader al
Programa de Desarrollo Rural de Aragon 2014-2020 a través de los Grupos de Accion
Local. Estas Estrategias constituyen la hoja de ruta para promover un mayor desarrollo
econdémico y mejores condiciones sociales para la poblacion de los entornos locales.
Esta estrategia marcard las lineas de accion prioritarias del préximo periodo de

programacion LEADER.

Para que la Estrategia esté adaptada a cada territorio, es imprescindible contar con la
participacién de los agentes publicos y privados de cada zona, por lo que el Grupo de
Accion local Bajo Aragon — Matarrafia (OMEZYMA), en colaboracion con la Direccion
General de Participacion Ciudadana, Accion Exterior y Cooperacion del Gobierno de
Aragén impulsan un Proceso participativo. Esta sesiébn forma parte de la fase

deliberativa del proceso, cuyo esquema resumido aparece en la figura adjunta.
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2. Desarrollo de la sesion

Este Taller participativo tuvo lugar el dia 6 de julio 2015, en horario de 10,30 a 13,00

horas, en las instalaciones del Grupo de Accién Local Bajo Aragdon-Matarrafia, en

Torrevelilla .

Los objetivos de esta sesion eran los siguientes:

» Contrastar y completar el diagndstico del sector Patrimonio y Turismo.

» Contrastar y completar las necesidades identificadas.

» Aportar ideas de proyectos y/o actividades

Aragoén - Matarrafia

Para alcanzar estos objetivos se propuso el siguiente orden del dia :

10.30 - 10.45 Bienvenida y presentacion

10.45-11.05 Contraste de la DAFO sectorial

11.05-11.25 Contraste y priorizacion de las NECESIDADES
11.25-11.55 Trabajo en grupos

11.55-12.55 Plenario sobre los PROYECTOS Y/O ACTIVIDADES
12.55 -13.00 Valoracion de la sesion y cierre.
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3. Asistentes

A continuacion aparecen los nombres de las personas asistentes:

Participantes

Apellidos y nombre Entidad / Asociacion / Empresa

Astudillo Julia, Marta

FARATUR y Abaric Casa Rural

Casasus Clua, Ana

Comarca Matarrafa

Ceperuelo, Belén

Ayto. Alcorisa

Diez Urquizu, Eli

Comarca Matarrafia

Duréan Goffard, Bruno

Geopixel

Insa Valles, José Manuel

Ayto. Cafiada de Verich

Jurado, Judit

Asoc. Cultural

Martinez Tirao, Guadalupe

Comarca Bajo Aragon

Milian Brenchat, Mercedes

Apartamentos turisticos

Millera Corzo, Daniel

Comarca Bajo Aragén

Mora Nebra, José Manuel

ATADI/Fundacion Kalathos

Nieves Ballestero Pascual

Asoc. Turismo Bajo Aragén

Omedas Peralta, David

Diputacion Provincial Teruel

Ric Sorinas, Olga

Comarca Matarrafa

Velilla Aguilar, Neftali

Asoc. Turismo Bajo Aragén

Organizacion

Nombre Entidad / asociacion

Joaquin Lorenzo

Grupo del Bajo Aragon — Matarrafia (OMEZYMA)

M2 José Navarro

Grupo del Bajo Aragon — Matarrafia (OMEZYMA)

DG Participacion Ciudadana, Accion Exterior y

Elias Escanero Cooperacion del Gobierno de Aragén
Diego Chueca Equipo de facilitacion. ARC Mediacion Ambiental
Mar Fabregas Equipo de facilitacion. ARC Mediacion Ambiental
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4. Bienvenida y presentacion

Joaquin Lorenzo, gerente del Grupo de Accion Local del Bajo Aragén —

Matarrafia (OMEZYMA) , dio la bienvenida a las personas asistentes, agradeciendo su
presencia, y explicé en qué consiste el proceso participativo que se inicié el pasado
dia 25 de junio con una reunién informativa, los pasos que se han dado hasta ahora en

la elaboracion de la Estrategia y en el que se encuentra actualmente.

Girupe e Ace it

BAJO ARAGON-MATARRANA

Diego Chueca, del equipo de ARC Mediacion Ambiental , asistencia técnica a la
Direccion General de Participacion Ciudadana, Acci6  n Exterior y Cooperaciéon

hizo una breve explicacién de la dinamica prevista para el encuentro de hoy.

De nuevo Joaquin Lorenzo, presentd un resumen del Diagndstico del territorio y
remarco la importancia de la Estrategia como documento guia para encauzar nuestras
iniciativas, ideas, proyectos y actividades durante los préximos afios, comportando la
gestion de subvenciones por un valor superior a los 6 Millones de Euros en el territorio.
Recordé igualmente que para adaptar la estrategia a nuestras necesidades reales es

imprescindible contar con la participacion ciudadana.
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Antes de dar comienzo a la sesién, recordé los objetivos tematicos y los ambitos de
programacion que orientaran la tipologia de proyectos y de actividades a incluir en la
Estrategia, haciendo especial mencion al objetivo de Cooperacidn entre particulares,
por tratarse de un tema nuevo, y al hecho de que desde el Grupo se van a gestionar
los tres fondos (FEADER, FEDER y FSE).

Posteriormente, se presentaron todos los asistentes y dio comienzo la sesion.

5. Contraste del diagnostico

Se pidi6 a las personas participantes que contrastaran la DAFO (Debilidades —
Amenazas — Fortalezas — Oportunidades), en este caso, la que estaba centrada en el
sector Patrimonio y Turismo. Se invité a los participantes a que hicieran la revision via
correo electrénico, para lo que se acordd que se les enviaria un recordatorio para que

asf lo hicieran.
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6. Las necesidades

Se pidi6 a los participantes que priorizaran las necesidades detectadas. Los resultados

aparecen a continuacion:

NECESIDADES

1. Creacion de empleo para fijar la poblacion joven y atraer nuevas familias 10
a los pueblos.

2. Facilitar el acceso al crédito para la creacién de empresas 0
3. Implicar a los jovenes en la vida socioecondmica de nuestros pueblos. 0
4. Prevenir las situaciones de riesgo de exclusién social 0
5. Fomentar la igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres, 0
6. Asegurar la viabilidad de los servicios en los pueblos 5
7. Accesoy apoyo a las TIC de empresas Yy servicios publicos 0
8. Desarrollo de la sociedad de la informacion. 0
9. Fomento de redes y mecanismos de cooperacion agraria orientados al 0

asesoramiento,

10. transferencia e innovacion para conseguir producciones sostenibles y 0
con mayor valor afiadido

11. Impulsar iniciativas colectivas de innovacion, sostenibilidad y eficiencia 2
en la gestién y utilizacion de Recursos.

12. Impulso a la cooperacion e innovaciéon de los agentes de la cadena 0
agroalimentaria.

13. Creacién de estructuras de comercializaciéon en comun 0

14. Incrementar el valor afiadido de las empresas agroalimentarias y
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NECESIDADES

generar empleo

15. Planes de gestion forestal sostenible orientados a su valorizacion
econdmica y social.

16. Impulsar acciones orientadas a la valorizacion de subproductos

17. Aprovechar la biomasa de residuos agricolas para evitar incendios y
conseguir empleo y valor para uso energético.

18. Estimulos a la creacion de empleo ligada a la conservacion de bosques
y areas naturales

19. Generar instrumentos de gestion forestal colectiva Publico/privada

20. Mejora en la gestion de usos y aprovechamientos de la superficie
forestal e incremento de su capacidad de absorcion de CO2.

21. Utilizacion y produccién de energias renovables en las EMPRESAS vy
en los edificios publicos.

22. Desarrollo del potencial turistico rural

23. Asegurar la viabilidad de las rutas de patrimonio puestas en marcha en
los dltimos afios: ruta de los iberos, ruta de las carceles, ruta de las
neveras (bovedas del frio), ruta de los arboles, red de senderos,
senderos ecuestres, BTT,

24. Asegurar la viabilidad de los centros expositivos abiertos en los Gltimos
afios

25. Mejorar la promocién y comunicacion de los recursos turisticos

26. Implicar a Motorland en la promocion del territorio

27. Coordinar con Motorland acciones para visualizar nuestros recursos y

aprovechar el flujo de visitantes para darlos a conocer.
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NECESIDADES

28. Establecer alianzas entre los actores agroalimentarios y turisticos. 7

29. Establecer alianzas entre las dos comarcas y los ayuntamientos mas 0
importantes: Alcafiz, Calanda, Alcorisa y Valderrobres.

30. Establecer alianzas entre los empresarios y los centros de I+D+i para 2
sacar nuevos productos y mejorar los procesos.

31. Impulsar la vida en los pequefios pueblos, creando ilusién 2
32. Reforzar el papel de las oficinas de turismo 1
33. Difundir el patrimonio, también entre la poblacion local 1
34. Mejorar las conexiones / relaciones entre sector publico - privado y la 1

poblacién local (asociaciones,...)

Segun esto, para las personas asistentes al taller, las necesidades prioritarias serian

las siguientes:

1. Creacion de empleo para fijar la poblacién joven y atraer nuevas familias a
los pueblos.

28. Establecer alianzas entre los actores agroalimentarios y turis  ticos .

6. Asegurar la viabilidad de los servicios  en los pueblos

25. Mejorar la promocion y comunicacion de los recursos turisticos

11. Impulsar iniciativas colectivas de innovacion, sostenibilida d y eficiencia
en la gestion y utilizacion de Recursos.

23. Asegurar la viabilidad de las rutas de patrimonio  puestas en marcha en los
tltimos afios: ruta de los iberos, ruta de las carceles, ruta de las neveras
(bévedas del frio), ruta de los arboles, red de senderos, senderos ecuestres,
BTT,

30. Establecer alianzas entre los empresarios y los centros de [+D  +i para
sacar nuevos productos y mejorar l0s procesos.

35. Impulsar la vida en pequefios pueblos, creando ilusién
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7. Los proyectos y/o actividades

7.1. Cooperacion entre particulares: 1+D+l

1.

Fomentar la relacion comercial entre los product ores
agroalimentarios y los establecimientos de comercio y turismo

Para que se puedan generar sinergias entre el sector agroalimentario y el
de turismo y comercio, se tienen que romper varias barreras. Una de ellas
es la de que se facilite la creacibn de lazos entre productores y
empresarios de turismo y comercio. Aunque habria que estudiarlo a
fondo, se propone fomentar esta relacion comercial a través del
establecimiento de férmulas contractuales o de la creacion de una central
de reservas, que haga de puente entre productores y empresarios de

turismo y comercio.

& Habria que analizar, entre otros aspectos, si puede haber también
algin tipo de barrera normativa (para la venta de productos
agroalimentarios en establecimientos turisticos, por ejemplo).
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2. Plan de asesoramiento y sensibilizacion dirigido a productores
agroalimentarios y empresarios del turismo sobre el interés de
cooperar

Otra barrera que dificulta que se generen sinergias entre sector
agroalimentario y turismo es, a menudo, la falta de confianza entre ambos
sectores. Por ello, se considera imprescindible que a través de la
asesoria y acompafiamiento se pueda motivar, concienciar y convencer
sobre el interés y las ventajas que la cooperacion, y en concreto, la
creacion de una oferta de productos agroalimentarios para Ssu
comercializaciébn a través de establecimientos turisticos, tiene para

ambos sectores.

& En general, desde el sector turistico se tiene bastante claro el interés,
entre otras razones porgue se generan nuevos polos de atraccion
turistica, supone una herramienta de promocion o se pueden crear y
comercializar paquetes turisticos. En el caso del sector
agroalimentario no es habitual que se considere la comercializacion a
través del turismo como una linea alternativa de promocion y
distribucion de sus productos.

3. Impulsar un estudio de marketing que relacionase productos
agroalimentarios y turismo

Se trataria de realizar un analisis de los productos con mas potencial para
su comercializacién a través del turismo y posteriormente, a través de
sistemas de innovacion del sector agroalimentario, identificar los cambios
y acciones (la presentacion del producto, las diferentes elaboraciones, las
vias de promocion, etcétera) a realizar con el producto para facilitar y

abrir sus posibilidades en el mercado del turismo.

& Habria que analizar también si el volumen de produccion actual de
estos productos agroalimentarios es suficiente para incorporarse en el
mercado turistico.
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4. Fomentar espacios de participacibn e intercambio de
experiencias del sector agroalimentario y el turist ico

De cara a favorecer la cooperacion entre ambos sectores, también seria
interesante que el sector agroalimentario y el turistico pudieran compartir
mas espacios donde conocer buenas practicas que se puedan estar
desarrollando en otros sitios y donde puedan surgir experiencias
conjuntas. Serviria como elemento de sensibilizacion, de pedagogia y de
motivacion, especialmente importante en el caso del sector

agroalimentario.

5. Elaborar e implementar una estrategia coordinada para
incentivar el potencial de nuestros territorios

En el territorio se han impulsado algunos programas o planes de
desarrollo turistico basados en recursos concretos (como por ejemplo la
valorizacién del patrimonio arqueoldgico de época ibérica en el proyecto
iberos en el Bajo Aragon). Se considera necesario que previamente a la
concrecién de proyectos concretos, se elabore una estrategia para
incentivar el potencial de nuestros territorios, que analice, en primer
término, los actores que deberian estar presentes para su elaboracién y
desarrollo, que haga un analisis y diagndstico del sector turistico, que
estudie los recursos a valorizar turisticamente, que sirva para ordenar la

oferta turistica del territorio, etcétera.

La estrategia deberia ser elaborada con una base
técnica turistica (contando con profesionales en
turismo), en coordinacion entre todos los actores
implicados (Ayuntamientos, comarcas,
asociaciones, empresas turisticas, etcétera) e
incluir una fase final de difusion/comunicacion
dirigida a todos los actores implicados. Se
constata que a veces han podido fallar proyectos
porque en el planteamiento no se ha tenido en

cuenta la visién profesional del turismo y a veces

ha fallado la comunicacién, por lo que no se ha

acabado de entender el alcance del proyecto.
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7.2. Mejorar acceso, uso y calidad de TIC

| 6.

Potenciar la conectividad a Internet y la telefo  nia movil

Se trataria de garantizar una velocidad de conexion a Internet adecuada
y adaptada a las necesidades actuales y, especialmente, la cobertura de
telefonia movil en todas las poblaciones, pues actualmente hay nucleos
que carecen de ella. Sin esta minima infraestructura, resulta inviable el

mantenimiento de actividades econdmicas.

& Se recuerda el programa de la DGA para poner 3G en todas las
poblaciones.
& Se considera que la conexion a Internet y la telefonia movil es esencial

para las actividades turisticas pero también para el asentamiento de
poblaciéon y para el mantenimiento y creacion de empresas y para dar
una buena respuesta ante las emergencias, aunque el servicio de
proteccion civil a través del 112 si que tendria cobertura en todo el
territorio.

7.3. Mejorar la competitividad de las PYMEs

| 7.

Crear productos turisticos especificos del terri torio

Se trata de apoyar la creacion de nuevos productos turisticos especificos
del territorio, ligados a diferentes recursos, como por ejemplo, el
desarrollo del oleoturismo. Un producto especifico requerira un publico
objetivo determinado, por lo que seré necesario segmentar la demanda y
seleccionar el publico objetivo del nuevo producto. Por otro lado, una vez
esté definido el producto, habra que ordenar la oferta en funcion del
producto, por lo que habrd que integrar en este paso a los diferentes

actores (empresarios de alojamiento, de actividades, etcétera).

/
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8. Apoyar la creacion de empresas de servicios, ori  entadas a la
dinamizacion turistica

Se trataria de que desde la Estrategia se apoyara la creacion de una
empresa de servicios (posiblemente de turismo activo) receptora de la
oferta turistica. Esta empresa podria, entre otras cosas, crear paquetes
adaptados a los diferentes tipologias de clientes, fomentar actividades
paralelas (dirigidas por ejemplo a los acompafiantes de los aficionados a
las competiciones que visitan Motorland), gestionar las visitas a la red de
atractivos turisticos del territorio, etcétera. Para todo ello, sera importante

el apoyo en las nuevas tecnologias de la informacion.

& Se plantean ciertas dudas sobre si el uso de las TIC puede ser
contraproducente frente a la creacion de empleo.

& Se explica la experiencia en la zona de gestion de recursos turisticos
(se habla en concreto de la ruta de los iberos) a través de una
empresa que no ha resultado muy exitosa, aunque se reconoce que
tal vez ha fallado la comunicacién hacia el sector turistico del alcance
real de la iniciativa.

9. Promocionar los productos y/o servicios de las e mpresas de
turismo activo y el valor afladido que supone para v  alorizar el
patrimonio

Se trataria de dar a conocer lo que ofrecen las empresas de turismo
activo y el valor afladido que supone contratar un servicio de este estilo
para cambiar la percepcion que se tiene sobre este tipo de servicios. Se
deberia coordinar y promocionar desde las oficinas de turismo, a través
de las péaginas web y redes sociales,... pues la promocion exclusiva
desde la empresa es muy limitada. Otra via para realizar esta promocién
podria ser a través de la creacidbn de centrales de reserva para
actividades turisticas, similar a los operadores de reservas de alojamiento
on-line (Booking, por ejemplo) pero centrado en la contratacién de

turismo activo.
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Esta medida puede ser generadora de puestos de trabajo, especialmente
de guias y otros servicios de acompafamiento.

& Desde las oficinas de turismo ya se esta haciendo, tal vez falta.

& Se constata que el turista extranjero si que tiene esta cultura de
contratar guias.

& Riesgo de que finalmente vayan desapareciendo las pocas empresas
de turismo activo que trabajan en la zona.

7.4. Conservar y proteger el medio ambiente

10.

Impulsar la creacién de un Espacio Natural Prot egido en la
zona

Se trataria de realizar los pasos necesarios para impulsar la declaracion
de un Espacio Natural Protegido en la zona (por ejemplo, un Parque
Natural o Reserva de la Biosfera). Entre otros, los efectos positivos para
el turismo de declarar una figura de proteccion serian, principalmente: 1)
diversificacion/ampliacién del perfil de turista, con mas sensibilidad hacia
el entorno y con mayor curiosidad; 2) mayor valorizacién econémica de
los recursos, que permita conservarlos; 3) el territorio pasa a tener una

“marca”, mas alla de la Red Natura 2000.

& En nuestra zona, aunque se ha intentado, no se ha terminado nunca de
dar este paso, en parte porque hay muchos intereses encontrados.
En este sentido, se podria hacer una sensibilizacion entre los
diferentes sectores para valorar/analizar beneficios. Formaria parte
de las acciones a poner en marcha para impulsar la creaciéon del
espacio natural.
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11. Valorar el potencial de los recursos naturales del territorio
para realizar un aprovechamiento economico

Se trataria de inventariar los recursos naturales de la zona (en parte
posiblemente ya estd hecho) para valorar el potencial como generador de
actividad economica. Habria que analizar las ventajas e inconvenientes
de su aprovechamiento econdémico asi como el sistema de explotacion

mas adecuado.

& Si se quisiera impulsar un espacio natural protegido, una de las
herramientas que existen (los PORN-Planes de Ordenacion de los
Recursos Naturales) servirian en parte para realizar este andlisis.

7.5. Varios ambitos de programacion

| 12. Optimizar la gestion de las oficinas de turismo

El servicio de informacion turistica se presta habitualmente a través de
oficinas de turismo repartidas por el territorio. Se proponen varias lineas

de trabajo para optimizar su gestion:

1) Mejorar la coordinacion entre oficinas de turismo existentes en el
territorio y entre las del territorio y las de fuera del ambito de las dos
comarcas. Aunque las oficinas de turismo estan integradas en la red
de oficinas de turismo de Aragon, se ha visto que no siempre se
dispone de toda la informacién de interés para el visitante (materiales

de promocion, actividades/eventos que hay, etcétera).

2) Implementar acciones formativas dirigidas al personal de las
oficinas de turismo, para que incrementen, entre otros aspectos, sus

conocimientos sobre los recursos de la zona.

3) Ampliar el horario de apertura de las oficinas de turismo

(fundamentalmente a festivos).

! Cada una de estas propuestas posiblemente pueden dar lugar a mas de una medida y corresponderfa por lo tanto a
diferentes ambitos de programacion.
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4) Facilitar material promocional de todo el territorio, incluido el de las
empresas privadas, en las oficinas de turismo. A veces se ofrecen

Unicamente los materiales de difusidon del entorno mas cercano.

5) Garantizar la conectividad a Internet de todas las oficinas de
turismo. Si no hay posibilidad de acceso a la informacion, dificilmente

se podra facilitar informacion actualizada.

6) Revisar y cambiar, en su caso, la ubicacién de las oficinas de

turismo cuando se vea que no sea la mas adecuada para su funcion.

7) Mejorar la accesibilidad de la instalacion, asi como de los materiales
de difusion, y la sefalizacién de los aparcamientos y de las propias

oficinas.

& La ampliacion del horario no siempre es posible, por un tema de
viabilidad economica. Se plantean algunas opciones: 1) Mantener las
oficinas a través de un proyecto de cooperacion, integrando en la
gestién a las asociaciones de turismo, tal y como en algin momento
ya se habia hecho; 2) Reforzar los puntos de informacion virtuales
(siempre y cuando estuvieran actualizados); 3) Facilitar materiales de
difusion y formar a los responsables de centros de ocio y
establecimientos turisticos para que puedan ejercer también una
funcion de informadores (entendiendo que no sera su principal tarea)

& Las oficinas deberian disponer de informacién de todo el territorio (el
turista no entiende de fronteras politicas-administrativas),
entendiendo que si se trata de oficinas locales hara mas énfasis en
sus materiales.

& Si se decide apostar por las nuevas tecnologias (puntos de informacion
virtual, disefio y gestion de aplicaciones moviles, etcétera), seria
necesaria una persona que se responsabilizara de la gestion
(actualizacion de la informacién, resolucion de los problemas que
pudieran surgir, etcétera)

13. Consolidar la red de atractivos turisticos exis tentes,
facilitando el acceso

En el territorio existen muchos recursos turisticos (bévedas, centros de
interpretacion, museos,...), algunos de ellos sin posibilidad de ser
visitados. Con esta medida se pretende que todos estos recursos puedan
conservarse y que exista un sistema (viable, asumible, factible, facil) que

gestione las visitas.
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& Se tendria que analizar el posible sistema de gestion y si puede ser
una gestion directa o resultaria mas viable realizarlo a través de una
empresa.

| 14. Plan juvenil de lucha contra la despoblacion....

Es necesaria una mayor implicacion de la poblacion joven del territorio en
todas las actividades que se realizan. Para ello, se considera fundamental
realizar acciones de comunicacion, participacion y sensibilizacion que
favorezcan el acercamiento de los jovenes al territorio, que eviten el
abandono de las zonas rurales hacia las ciudades, favorezcan la
innovacioén en los diferentes sectores.... En definitiva, un plan juvenil de

lucha contra la despoblacion.

15. Fomentar el patrimonio material e inmaterial co mo recurso
econdmico para fijar poblacién y crear empleo

A través de esta accién se pretende que el patrimonio pueda ser un
recurso econdmico para fijar poblacion, a través de la restauracion de
edificios antiguos (publicos y privados), la recuperaciéon y puesta en valor
de costumbres, oficios y productos tradicionales (cesteria, productos

agroalimentarios, etcétera).
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& En el apoyo a la rehabilitacion/restauracion de edificios se deberian
establecer criterios que garanticen la generacién de actividad y la
fijacion de poblacion.

& El nuevo programa parece que si que puede contemplar la
rehabilitacién de viviendas siempre que sea para alquilar a nuevos
pobladores, a gente joven que se quiere independizar o para
colectivos en exclusion social.

& Se constata igualmente que, en el caso de una vivienda particular,
tiene que haber implicacion publica (ej. cesion de una vivienda a un
Ayuntamiento por un periodo determinado para rehabilitarla y a través
de un convenio facilitar vivienda de alquiler)

& Respecto al patrimonio disperso (casetas, pozos,...), mientras genere
empleo, se puede seguir utilizando la férmula de las brigadas que se
ha venido empleando hasta ahora.
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8. Algunos criterios para la priorizacion [/
seleccion de proyectos

En el proximo periodo de programacion, sera fundamental establecer muy claramente
los criterios de priorizacion / seleccion de los proyectos productivos, principalmente
porque las convocatorias y los presupuestos tendran caracter anual. Por ello, se
aprovecho la sesion para sondear la opinion de los asistentes sobre dos de los
criterios propuestos desde OMEZYMA:

1. En el caso de rehabilitacion de Viviendas de Tur ismo Rural,
limitar la inversion a 180.000 Euros (para 12 habit  aciones)

v O

Argumentos de refuerzo Argumentos de alerta

- En el territorio hay 38 municipios, por | - Si se trata de rehabilitar patrimonio,
lo que si se quiere disponer de 180.000 euros de inversion puede
financiacion para llegar a todas las resultar escaso.
iniciativas, hay que poner un limite
razonable.

- Se plantea la posibilidad de que
pueda ser nueva construccion,
- En algunos casos, se estaria siempre y cuando se cumpla otros

financiando la rehabilitacion para que, criterios (bioconstruccién, por
una vez pase el periodo obligatorio ejemplo). Se informa que este es otro
para mantener la actividad, el de los criterios contemplados.

propietario cambie de uso.
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2. Si se trata de viviendas de turismo rural, sélo

el caso de que sean de calidad superior

v

Argumentos de refuerzo

N

Argumentos de alerta

- Ya se venia haciendo en el anterior
periodo de programacion.

- En general, teniendo en cuenta los
elementos de alerta, se esta de
acuerdo en que se apoye viviendas
de calidad superior.

- Seria mejor incorporar como criterio
excluyente que la vivienda se haga
en una zona/comarca con sobreoferta
de alojamientos.

Tener en cuenta que el actual decreto
aragonés de casas de turismo rural
esta en proceso de modificacion y
gue, entre otros aspectos, cambiara
la calificacion de las viviendas de
turismo rural (se pasara a identificar
la calidad por estrellas, como los
hoteles y hostales y contemplara
otros requisitos). Esto puede que
haga que VTR que actualmente son
de calidad superior, en el nuevo
sistema de calificacion no obtengan el
ndmero méximo de estrellas.

Actualmente, el potencial usuario de
VTR se fija mas en la ubicacion, en el
precio y en los comentarios del

establecimiento que en la calificacion
de calidad.
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9. Evaluacion del taller

Para valorar el funcionamiento de la sesién, se facilité a las asistentes un sencillo
cuestionario cerrado para analizar diversos aspectos del desarrollo del taller. Los
asistentes al taller cumplimentaron 15 cuestionarios . Para evaluar los resultados
empleamos un baremo que oscila entre el 1y el 10, siendo 10 la puntuacion maxima.

Puntuaciones medias y valoraciones generales

Valoraciones asistentes. Taller 3. Patrimonioy Turismo, 06/07/15 (15 cuestionarios)

10 -

8,73
8,73 /
9 - 8,60 8,60
8,47 8,47
7,93

8 -
7 -
6 -
5

Espacio Horarioy Sistema de Organizacién en Informacion Conducciény Participacion

duracion convocatoria general facilitada dindmicas asistentes

Comentarios de los participantes

Aspectos positivos a destacar

= Qrganizacion sesion
= La gente ha participado mucho y el horario se ha cumplido

Aspectos a mejorar

= Conexion a Internet
= Mejorar el sistema de convocatoria

Torrevelilla, 6 de julio de 2015
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